UNA APROXIMACION CUANTITATIVA AL ANALISIS DEL TURISMO RURAL
EN LA ZONA FRONTERIZA DE CASTILLA Y LEON

RESUMEN

La importancia creciente del turismo rural esta actualmente fuera de toda duda;
la oportunidad de plantear modelos sostenibles de turismo en zonas
tradicionalmente dedicadas a otras actividades econdmicas lleva a la necesidad
de determinar exactamente qué quieren los turistas en cada destino concreto. El
area de estudio planteada en esta comunicacién se extiende por el corredor
fronterizo de Castilla y Ledn con Portugal. Hemos realizado un andlisis
estructural previo y definitorio de la situacion de partida de la zona que
queremos estudiar, a través del cual hemos determinado las principales
fortalezas y debilidades que caracterizan el area; como analisis complementario
hemos disefiado un modelo econométrico de su demanda turistica, con el
objetivo de identificar los principales parametros que determinan esa demanda,
proponiendo, de esta manera, tanto a los gestores publicos como a la iniciativa
privada pautas de comportamiento de los turistas respecto a las tendencias a
corto plazo.
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1. INTRODUCCION.

Esta comunicacion es uno de los multiples resultados obtenidos de un proyecto
de investigacion sobre el Turismo Rural de las areas fronterizas de Castilla y
Ledn con Portugal financiado por el gobierno autondmico. El area de estudio se
extiende por varias comarcas occidentales de las provincias de Ledn, Salamanca
y Zamora, en concreto, de norte a sur, la leonesa de La Cabrera, las zamoranas
de Sanabria, Aliste y Sayago y las salmantinas de Vitigudino y Ciudad Rodrigo,
que engloban un total de 199 municipios. Durante mucho tiempo, dicha
localizacion fronteriza ha actuado de modo negativo y con claros efectos de
disuasion en todos los ambitos socioecondmicos; sin embargo, desde hace,
aproximadamente, tres décadas ha cambiado el signo de las relaciones y se ha
iniciado un proceso de cooperacion, sobre todo desde el ingreso de ambos
paises en la Unién Europea (UE) aprovechando los objetivos de la politica
regional transfronteriza y los instrumentos de ordenacién del territorio y de
desarrollo socioecondmico derivados de la puesta en vigor de los principios de
la cohesion social, econémica y territorial de la UE.

Las comarcas periféricas del occidente de la region disponen de variados y
abundantes recursos que pueden servir de base para el desarrollo del turismo

rural. La disponibilidad de estas fortalezas se convierte en un hecho diferencial y



de gran trascendencia para lograr su diversificacion productiva; esta
multifuncionalidad de los espacios rurales es necesaria dinamizarla con el fin de
poder fijar la poblacién y mantener los paisajes agrarios y las herencias recibidas
y derivadas de las sucesivas actuaciones humanas a lo largo del tiempo.
1.1. Aproximacion al concepto de turismo rural.
Existen multiples definiciones del concepto turismo rural enfocadas bajo
diferentes perspectivas pero quiza una de las mas completas sea la definicién
ofrecida por Fuentes (2000), que intenta unir en su definicion la descripcién
espacial, las caracteristicas de la oferta y las motivaciones de la demanda:
“aquella actividad turistica realizada en el espacio rural, compuesta por una
oferta integrada de ocio, dirigida a una demanda cuya motivacion es el
contacto con el entorno autéctono y que tenga una interrelacién con la
sociedad local”.
El turismo supone un importante impulso para los espacios rurales, ya sea como
motor de desarrollo econdmico o como elemento complementario de otras
actividades de caracter mas tradicional como la agricultura, la ganaderia o la
pequefa industria, ademas de suponer importantes beneficios desde una
perspectiva social, cultural y medioambiental. Para alcanzar esos objetivos hay
que actuar bajo criterios de sostenibilidad, desarrollo continuado en el tiempo,
preservacién de los recursos, preservacion de la sociedad y la cultura local y
salvaguarda del medio ambiente (Grafico 1).

Grafico 1: Desarrollo Turistico en espacio rural: aportacion-preservacion
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FUENTE: Solsona Monzonis, J. (2001)
Estos cuatro elementos tienen una importancia trascendental en el desarrollo
turistico de las areas interiores; su preservacion es el agente determinante en el
equilibrio del crecimiento, y al mismo tiempo se configuran simultaneamente en
la materia prima para el desenvolvimiento del sector y su interrelacion hace que
se conviertan en los propios recursos o atractivos ante la demanda potencial.
Esta interrelacion provoca un conjunto de beneficios para el espacio rural o
interior, entre los que podemos destacar, la mejora de las condiciones de vida
en la poblacion local, la contribucién a la reactivacién econdémica de las zonas
deprimidas, la incorporacion de la mujer al trabajo remunerado, la conservacién
del medio fisico o la potenciacion de los intercambios culturales.
1.2. El marco rural de referencia. Necesidades y oportunidades.
La necesidad de mantener un territorio rural vivo y articulado se en una
necesidad para el desarrollo econdmico, y es necesario que los espacios rurales

abandonen su papel de tributarios de ese desarrollo, a través de la cesién



continua de mano de obra, materias y primas y ahorro agrario y se conviertan
en depositarios de capital dirigido a fomentar y desarrollar iniciativas que
permitan la sostenibilidad de esas zonas y como elementos del conjunto total,
que representan las regiones y los paises, a los que pertenecen.

Tres elementos confluyen en un mismo periodo de tiempo y en un mismo
espacio, arropados por un mismo marco de actuacion, la resultante de esta
alquimia es el turismo rural.

X La demanda turistica se ha modificado hacia un turismo mas exigente, mas
personalizado, mas verdadero, mas natural y casi podemos decir que hasta
mas primitivo.

X La oferta ha necesitado adaptar sus estructuras a la nueva realidad que se
le impone en la busqueda constante de la rentabilidad del negocio. Hay
nuevas reglas dentro del juego que han modificado la forma tradicional de
ofertar el ocio como pueden ser la reduccion de la estacionalidad o la
disminucion en el coste del viaje.

X El mundo rural necesita coadyuvantes para el desarrollo econémico de
estas zonas que sean capaces de dinamizar las tareas tradicionales (en
ningun caso sustituir) y de atraer nuevos agentes econdmicos a las zonas,
tanto consumidores como empresas.

Por ultimo el marco de actuacion de todos estos elementos lo constituye la
necesidad ineludible de actuar bajo el criterio mas puro de la sostenibilidad, del

territorio, del paisaje, de los recursos, de la sociedad y de la economia. Es



preciso que la actividad turistica rural a desarrollar tutore todos estos elementos
porque, de otra forma, podriamos desarrollar iniciativas que, en primera
instancia, podrian ser exitosas, pero estarian avocadas a la desaparicion segura
si tan s6lo uno de esos factores se viera deteriorado como consecuencia de la
propia actividad.

2. ANALISIS SOCIO-ECONOMICO DE LOS ESPACIOS PERIFERICOS DEL
OESTE REGIONAL.

2.1. La poblacion y el poblamiento en el area.

El conjunto territorial a analizar comprende 11.478 Km? que representa casi la
tercera parte de la superficie de las tres provincias (Cuadro 1). Si nos fijjamos en
el volumen demogréfico, esa proporcion se reduce considerablemente, pues
estan habitadas por casi 88.000 personas, que equivale solamente al 8,4% de los
efectivos demograficos del Padrén de 2007. Si relacionamos ambas magnitudes,
obtenemos la densidad demografica, que presenta unos valores muy bajos. La
densidad del area se sitta en 7,6 hab./Km? (Cuadro 1), que pone de manifiesto
el acusado éxodo rural sufrido por estas comarcas que se ha plasmado en una
acentuada emigracion, en una huida masiva de estos espacios, en el descenso
del crecimiento natural y en el incremento de los indices de envejecimiento de

la poblacién.

Cuadro 1: Datos demograficos y superficie en las comarcas periféricas
del occidente de Castilla y Ledn, 2007.

Comarcas Poblaciéon  Superficie (Km?) Densidad

La Cabrera (LE) 4.661 1.276,87 3,65




Sanabria (ZA) 11.343 2.052,15 5,53

Aliste (ZA) 15.208 2.054,74 7,40
Sayago (ZA) 9.675 1.322,20 7,32
Vitigudino (SA) 19.925 2.362,33 8,43
Ciudad Rodrigo (SA) 26.736 2.409,37 11,10
Total area 87.548 11.477,66 7,63

FUENTE: INE: Padron de Habitantes, 2007. (Elaboracion propia).
Las bajas densidades demograficas ponen en evidencia las reducidas

posibilidades de la poblacién para aprovechar adecuadamente los variados
recursos agrarios y naturales; es decir, cuando las densidades de poblacién de
un area se sitian por debajo de los 10 hab./Km? hay una infrautilizacion de los
recursos como consecuencia de los pocos efectivos demograficos y se produce
una pérdida de valor del espacio geografico, que en otras circunstancias podria
repercutir favorablemente en el conjunto de la poblacion local.

Dentro de los graves desajustes acaecidos en estas comarcas periféricas
conviene mencionar las transformaciones ocurridas en el poblamiento, en
cuanto que el tamafio de los nucleos ha ido reduciéndose al compas de la
acusada afeccion de la emigracion. En estas comarcas periféricas, predomina el
poblamiento rural, tal como se pone de relieve en que el 98,5% de los
municipios tiene menos de 2.000 habitantes, concentrando el 80% de la
poblacion. Sin duda, de este sucinto analisis demografico de las comarcas
periféricas del occidente de Castilla y Ledn se infiere que nos encontramos en

un area en la que los efectos de la emigracion rural han sido muy acusados.



De cualquier modo, esa situaciéon puede cambiar notablemente si se afianzan
los principios de la multifuncionalidad de los territorios rurales, que ha de servir
para el ejercicio de nuevas funciones econdmicas, complementarias de las
tradicionales, y mejorar el nivel de ingresos de las comunidades rurales. Dentro
de estos nuevos procesos, sin duda, el desarrollo territorial, asociado a los
variados recursos que albergan las comarcas occidentales de la region, va a
desempefiar un importante papel y dentro del mismo, el turismo rural, también
tiene asignadas destacadas tareas, como factor con capacidad para dinamizar
los espacios rurales, siempre que cumpla una funcién complementaria y no se
convierta en la actividad esencial de las poblaciones rurales; en este ultimo
supuesto, solamente podra ser rentable y gozar de la suficiente eficiencia
econdmica en aquellas lugares que dispongan de recursos singulares, de
actividades de turismo activo, de precios competitivos o de una atencién
personalizada, en consonancia con la idiosincrasia de las colectividades rurales.
2.2. Analisis del empleo del occidente de la region.

El desarrollo del analisis de la zona concreta de estudio esta determinado por la
escasa disponibilidad de estadisticas a nivel de término municipal, mas aun para
municipios de tan escasa entidad poblacional. El eje fundamental sobre el que
vamos a establecer nuestros argumentos descansa en la poblacion empleada en
los distintos sectores de actividad.

Grafico 2



Distribucién de los Trabajadores por Sectores de Actividad.
2007- Total Zona
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FUENTE CAJAESPANA. Datos Socioeconémicos de los Municipios de Espafia. (Elaboracion Propia)

Los datos agregados de la zona revelan que, en conjunto, el grado de desarrollo
econdmico es muy inferior a la media de cada provincia e inferior a los
estandares regionales y nacionales. El sector agrario mantiene una importancia
trascendental al absorber el 20,4 % del total de trabajadores de la zona, lo que
indudablemente nos permite definir este territorio como un espacio agrario. Los
trabajadores de la industria representan un 15 % y los de la construccion llegan
al 17,9 %, lo que nos proporciona un dato agregado del 22,9 %, practicamente
idéntico al del sector agrario. Por su parte el sector servicios, que sirve como
referente del grado de desarrollo, no nos permite definir la zona como un
territorio terciarizado puesto que el porcentaje no llega al 50% de los ocupados,

representando Unicamente un 46,6% del total.



Los resultados globales maquillan situaciones diversas del entorno, para evitarlo

presentamos los datos comarcalizados que nos permiten obtener una vision

mas detallada de la realidad.

Graficos 3,4y 5
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Distribucion de los Trabajadores por Sectores de Actividad.
2007- Sayago
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FUENTE CAJAESPANA. DATOS SOCIOECONOMICOS DE LOS MUNICIPIOS DE ESPARA. (ELABORACION PROPIA)

El analisis de la distribucion sectorial de los trabajadores de las tres comarcas

zamoranas es un fiel reflejo de su propia evolucion econdmica, mientras que

Aliste y, sobretodo, Sayago mantienen una tradicion agraria muy importante, en

éste Ultimo caso casi la mitad de su poblacidén ocupada desarrolla su actividad

en el sector primario, la zona sanabresa tiene un desarrollo del sector terciario

muy superior a las otras dos. Su evolucién como referente del turismo de la

zona, derivado de una naturaleza y un patrimonio monumental importante, ha




marcado el rumbo de su trayectoria y la ocupacion de sus habitantes. Como
efecto indirecto de este proceso, los trabajadores de la construccion son muy
superiores a los otros dos casos y practicamente representan un tercio del total
de los empleados.

En Sayago, la importancia del sector industrial es testimonial y Unicamente
absorbe el 9% del empleo de la zona, lo que indudablemente revela que este
territorio no ha sufrido aun el proceso de migracion interna de mano de obra
desde el sector agrario hacia una alternativa terciara o secundaria. La
consecuencia de esta falta de dinamica lejos de convertirse en una amenaza
para el estudio propuesto, se convierte en una oportunidad para la implantacion
de actividades alternativas dado que existe abundancia de factor trabajo.

En Aliste, la importancia del sector industrial reside mayoritariamente en la
explotacion de canteras de pizarra y dan empleo a una quinta parte de la
poblacién de la zona. Esta industria ha determinado la reduccién paralela en el
porcentaje de trabajadores del sector agrario pero no una progresiva
terciarizacion de la zona que representa el 35,1% del total.

Graficos 6y 7
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Los resultados de las comarcas salmantinas también reflejan situaciones
dispares; Ciudad Rodrigo tiene una estructura del empleo muy similar a la
media regional y nacional y demuestra una trayectoria de desarrollo muy
superior a la de Vitigudino. Es una comarca terciarizada con mas del 55% de sus
trabajadores empleados en el sector terciario, en este caso, la evolucion de los
servicios turisticos ha estado determinada por la celebracién en su capital de las
exposiciones relativas a las Edades del Hombre que, a juicio de los agentes de
desarrollo local de la zona, ha marcado un punto de inflexion en la evolucién
del turismo. Desde este acontecimiento, cuidad y comarca, han aprovechado las
sinergias que producen la publicidad y difusion de un evento de esta naturaleza
y han conseguido catalizar ese esfuerzo en una dinamica de atraccion turistica
enfocada a diversos campos objetivos, un turismo monumental, cultural o
folclorico derivado de su riqueza arquitectdnica, su feria de teatro o sus
carnavales respectivamente.

Vitigudino tiene una estructura del empleo muy similar a la de Aliste con una
importancia del empleo agrario alta (30,7%) y un sector terciario no muy
desarrollado (un 40,9%).

Grafico 8



Distribucién de los Trabajadores por Sectores de Actividad.
2007- La Cabrera
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FUENTE ELABORACION PROPIA A PARTIR DE DATOS SOCIOECONOMICOS DE LOS MUNICIPIOS DE ESPARA. CAJAESPANA.

Por ultimo, La Cabrera ha estado impulsada econdmicamente desde tiempos
muy remotos por el sector pizarrero, y a pesar de su notable descenso, la
pizarra sigue siendo el principal foco de desarrollo de la comarca, junto a la
practica de la ganaderia extensiva. Ambas actividades son las que priman en la
zona suroeste de la provincia de Ledn y determinan perfectamente la
distribucion de sus ocupados, la importancia de la participacién de la industria
(60,8%) y la escasa participacion del sector agrario (9,4%). La explicacion a este
hecho podemos encontrarla en la escasa presencia de actividades relacionadas
con el cultivo agricola, que son las mas intensivas en mano de obra, y en esa
abundancia de la ganaderia extensiva mucho menos dependiente del factor
trabajo. Finalmente, y teniendo en cuenta la belleza natural que posee La
Cabrera, ésta no se ha aprovechado turisticamente, y los trabajadores terciarios
Unicamente suponen un 17,1%, el porcentaje mas bajo de toda la zona, lo que
de nuevo nos permite transformar la debilidad en oportunidad de desarrollo de
cara al futuro.

2.3. El equipamiento comercial.



Entendemos que el grado de innovacién y de modernizacién de una zona que
se pretende lograr con el desarrollo de la actividad turistica puede analizarse
perfectamente a través del comercio, puesto que el dinamismo de un municipio
se puede derivar, en gran medida, de las caracteristicas de su aparato comercial.
La escasez de estadisticas de informacion comercial a nivel de término
municipal nos obliga a reducir la ambicién del estudio al analisis del numero de

establecimientos comerciales de la zona. (Mapa 1).

Cuadro 2: Establecimientos comerciales por cada mil habitantes-
2007
Total Vitigudino 21,38
Total Ciudad Rodrigo 27,63
Total Sanabria 29,05
Total Aliste 15,33
Total Sayago 15,68
Total La Cabrera 15,02
Total Castillay Le6n 21,40

FUENTE ELABORACION PROPIA A PARTIR DE DATOS SOCIALES Y ECONOMICOS DE LOS MUNICIPIOS DE ESPARNA. CAJAESPANA.

Dentro del grupo de establecimientos comerciales estan incluidos tanto los
dedicados al comercio al por mayor como los de comercio al por menor. Si nos
fijamos en el total de las tasas de equipamiento/1.000 habitantes (Cuadro 2) la
proporcidon no es muy notoria y se mantiene mayoritariamente por debajo de la
media de la Comunidad Auténoma. Unicamente Ciudad Rodrigo y Sanabria
tienen una tasa de equipamiento superior a la media regional y son,
precisamente, las dos zonas en las que el turismo ya cuenta con un grado de

desarrollo mayor. Este dato nos permite concluir que el efecto indirecto que el



turismo provoca sobre su area de influencia es notable y creciente, existe una
correlacién positiva y altamente significativa entre la instalaciéon de actividades
turisticas y la puesta en marcha de iniciativas comerciales que tratan de
aprovechar las necesidades que se les platean a los visitantes. Los resultados
obtenidos ratifican la idea del turismo de interior como generador de
oportunidades de negocio alternativas que permitirdn un crecimiento
econdmico y un mayor bienestar a los residentes en ese territorio que veran
incrementados los servicios generales de la zona.

Indudablemente, uno de los potenciales de la zona lo constituyen la extensa
variedad de denominaciones de origen existentes. Los alimentos regionales son,
entonces, productos representativos de cada tierra y de cada clima. Trascienden
el caracter de mercancia y expresan las tradiciones y culturas de los pueblos.
Este hecho que ha determinado la existencia de un tipo propio de turismo, el
gastrondmico, tiene para el tema que ahora tratamos una importancia
trascendente porque esa identidad gastrondmica no debe quedarse en el
paladar del turista sino que debe acompanarle en el viaje de vuelta.

La eleccion de un producto regional como souvenir indica claramente la
existencia de un fuerte lazo de identidad que ata la zona con el producto. La
fuerza del turismo como impulsor de marcas se verifica en todo el mundo.

El interés de la valorizacion de la produccion local reside en convertirla en
atractivo y reclamo y en articulo de comercializacion. El concepto de poner en

valor determina unas caracteristicas especiales en las que se mide no sélo las



peculiaridades del producto sino también el proceso artesanal que esconde y la
imagen de la zona de la que proviene y la comercializacion de esos productos
ha de ser consciente de esa realidad asumiendo la responsabilidad de ser
escaparate y recuerdo de una estancia agradable. La actividad comercial y la
turistica deben caminar de la mano y apoyarse la una en la otra para aprovechar
las sinergias de ese hermanamiento.

2.4. Las infraestructuras de acogida.

La oferta de la zona a estudio asciende a 2607 plazas’, la distribucién de las
mismas se concentra especialmente en dos comarcas, Ciudad Rodrigo vy
Sanabria, que ofertan méas de 55% del total (Mapa 2). El desarrollo del turismo
en estas comarcas, tal y como ya hemos apreciado, es mucho mas intenso que
en las otras tres, lo que determina que la evolucidon de su oferta haya sido
mucho mas amplia.

Cuadro 3: Plazas de las comarcas a

estudio

Vitigudino 467 22,6%
Ciudad Rodrigo 502| 24,3%
Aliste 242 11,7%
Sanabria 650 31,4%
Sayago 502 24,3%
La Cabrera 244 11,8%
Total Zona 2607

FUENTE: Elaboracidn Propia

La relativizacion de los datos en relacion al total provincial podria ser un buen

indicador para determinar la importancia del corredor fronterizo como recurso

! Decreto 84/1995, de 11 De Mayo, de Ordenacion de Alojamientos de Turismo Rural



de turismo, dado que podriamos establecer la existencia de una correlacién
directa entre la oferta de plazas y las posibilidades de atraccidén que se detectan
en la zona. Los resultados que ofrecemos en el cuadro 4 nos indican que en el
caso de Salamanca, las dos comarcas fronterizas representan el 30% de la oferta
de turismo rural provincial, una cantidad nada desdefiable pero limitada. El caso
extremo lo representa Zamora, donde el porcentaje se eleva hasta casi el 70%.
Este hecho determina que, a nivel provincial, esta zona es la que ofrece los
mayores valores de atraccién de visitantes. En el caso de Ledn, la oferta sélo
representa el 11,8% del total provincial, un dato que podemos considerar légico
por la escasa representatividad territorial y el bajo grado de desarrollo del
sector en la zona, pero, a pesar de ello, el dato obtenido muestra una
potencialidad importante.

Cuadro 4: Oferta de plazas en la zona y su relacion con la provincia

Plazas
Provincia Plazas Zona Porcentaje
LEON 3687 244 6,6%
SALAMANCA 3276 969 29,6%
ZAMORA 2033 1394 68,6%
TOTAL 24391 2607 10,7%

FUENTE: Elaboracion Propia.
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, 2007

[ Mapa 1
o
o
o

[ Mapa 2. Nomero de plazas en alojamientos de turismo rural, 2007
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FUENTE: ELABORACION PROPIA

3. PROPUESTA DE MODELIZACION DE LA DEMANDA DE TURISMO RURAL
EN LA FRANJA FRONTERIZA DE CASTILLA Y LEON.

Una vez determinado el analisis estructural de la zona, el siguiente paso en la
investigacion realizada consistio en aproximarnos a una estimacion de los
factores que determinan la posible demanda turistica de la zona. En linea con

esta idea, se ha especificado un modelo econométrico causal de dicha



demanda, con el objetivo de identificar los principales parametros que la
determinan.

Para el analisis empirico se ha optado, por un modelo uniecuacional, con datos
de corte transversal. El método de estimacién es el de Minimos Cuadrados
Ordinarios (MCO), que permitird estudiar los principales determinantes de la
demanda de turismo rural en el corredor

Nuestro objetivo es analizar, para el afio 2007, los factores determinantes de la
demanda de turismo rural en el corredor fronterizo, que engloba a las seis
comarcas de Salamanca, Zamora y Ledn y sus 199 municipios repartidos de la
siguiente forma: Salamanca: 99 municipios, Zamora: 84 municipios y Leon: 7
municipios.

Las variables seleccionadas son:

B VI (Numero de Viajeros), niumero de viajeros de cada uno de los
municipios que componen la muestra. La estimacion se ha realizado a
partir del niUmero de viajeros de la Provincia y de la Comunidad.

Fuente: Boletin de Coyuntura Turistica. Diciembre 2007. JCyL.
B PH (Numero de Plazas Hoteleras).
Fuente: Guia de Alojamientos de Turismo Rural. JCyL.
B PIB (Producto Interior Bruto Regional).
Fuente: Contabilidad Regional de Espafia. 2007. INE
B EN (Medio Ambiente). Variable que recoge el nimero total de Espacios

Naturales y Riqueza Medioambiental que surge de la agregacién de los



siguientes aspectos: Paisajes naturales protegidos, Monumentos
naturales, Parques nacionales y regionales, ZEPAS y LICS, Reservas
naturales y Reservas de caza.
Fuente: Datos Socioeconémicos de los Municipios de Espaia.
CAJAESPANA.
B DO (Denominaciones de Origen): La informacién que recoge la variable es
el nimero de denominaciones de origen de cada uno de los municipios
de la encuesta, por ejemplo, Muelas del Pan: Denominaciones de Origen 3
(Lechazo de Castilla y Ledn; Lenteja Pardina de Tierra de Campos y Queso
Zamorano).
Fuente: Datos Socioeconémicos de los Municipios de Espaia.
CAJAESPANA.
®m Bi (Bienes de Interés Cultural): La informacidn que recoge la variable
resulta de la agregacion, para cada municipio, de los siguientes items:
Monumentos, Jardin historico, Conjunto histérico, Zona arqueoldégica,
Otros bienes y Sitios historicos.
Fuente: Datos Socioeconémicos de los Municipios de Espaia.
CAJAESPANA.
El modelo uniecuacional permite determinar la importancia relativa de las
variables seleccionadas sobre la demanda de turismo rural. Para la validacién de

los modelos se han seleccionado los siguientes contrastes:



X

Sobre los parametros: analisis de signos, elasticidades, contraste “t" de

Student y contraste de estabilidad de coeficientes

Contraste Conjunto: Coeficiente de determinacién R?

Sobre los residuos: contraste DW

Sobre los coeficientes: Analisis de estabilidad

La especificacion del Modelo, que nos permite explicar el comportamiento del

numero de viajeros, se adapta a la siguiente expresion:

Los resultados de la estimacion se muestran en el cuadro 5:

VI = Bo + B1 PHii+ B2 PIB2i+ B3 ENsi+B4 DO+ u;

Cuadro 5:Resultados de la estimacion del Modelo
Variable  V Estimado  t-ratio Elasticidades
PH 0.021326 46.11 0,009
PIB 0.56096 458 0.182
EN 0,008640 1.06 0.0004
DO 0.042453 4.02 0.0055
C 5.6877 4.68
R2 0,93
DW 1,997
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FUENTE: ELABORACION PROPIA

En la estimacion se aprecia, a priori, una especificacién correcta de las variables,

pues los signos de los parametros se corresponden con lo esperado en el

ambito tedrico. Debido a las limitaciones de la base estadistica comarcal no ha

sido posible la transformacion de las variables a logaritmos por lo que los

parametros estimados no reflejan elasticidades, sin embargo para suplir esta

deficiencia se han calculado elasticidades en el punto medio lo que permite



realizar analisis porcentuales. En cuanto a los test, para determinar la validez del
modelo, sefalar que los valores de la “t" de Student indican contrates
individuales de parametros correctos. La bondad del ajuste se considera
aceptable (R? = 0,93); y el coeficiente DW indica la no autocorrelacion de los

residuos.
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FUENTE: ELABORACION PROPIA.

En los gréaficos de estabilidad de los coeficientes (graficos 10-14) no se observan

puntos andmalos fuera de las bandas de confianza que corresponden a

mas/menos dos veces su desviacion tipica.

1. La variable que mas influye en el nUmero de viajeros es el PIB, y como
es logico tiene un efecto positivo sobre el ndmero de viajeros.
Indudablemente, no podemos obviar el hecho de que estamos
analizando una actividad terciaria y dentro de este grupo una
actividad de ocio, eso significa que la dependencia de los niveles de
renta del individuo es directa y determinante, ofreciendo los mayores

registros de elasticidad.



2. La gastronomia de la zona se posiciona como la segunda variable que
mas influye en la demanda de turismo en la zona. Cuando iniciamos
un viaje turistico, ademas de dormir, siempre estamos pensando en
donde y con qué alimentarnos. De alli que los turistas sean unos
consumidores de alimentos de caracter obligatorio. El potencial de la
zona a estudio podria incluso permitir la elaboracion de una de ruta
gastrondmica, que es un concepto que va mucho mas alla de la que
cada uno se organiza antes de aventurarse a salir de viaje.

3. El numero de plazas hoteleras y casas rurales influyen positivamente
en la demanda de turismo y se configura como el tercer valor en
orden de importancia. Inevitablemente este planteamiento nos
recuerda la Teoria Econdmica Clasica y la formulacién de la Ley de
Say, que se resume en la expresion telegrafica la oferta crea su propia
demanda, como si el simple acto de ofrecer cualquier bien o servicio
en el mercado garantizara la venta del mismo. Sin embargo, esta
forma de expresarla puede llevar a confusiones; la ley de Say no debe
interpretarse como que los productores puedan arriesgarse a ignorar
las preferencias de los consumidores, la idea que trata de transmitir
esta ley es que los recursos productivos no permaneceran
indefinidamente ociosos por falta de Demanda Agregada. Eso

significa que la propia existencia de esa oferta genera un interés por



la zona y provoca una demanda inicial que si se satisface en

condiciones de calidad puede crecer en el futuro.

4. CONCLUSIONES.

El crecimiento del subsector rural dentro del turismo esta siendo imparable, por
ello surge una necesidad ineludible de plantear modelos correctos de turismo
para evitar errores en la comercializacion de espacios turisticos. La aproximacion
tedrica que hemos presentado nos permite plantear las siguientes reflexiones
generales:

1. La demanda de turismo rural es creciente, ademas hay una alta
probabilidad de que el turista repita la experiencia, por tanto se puede
asegurar que hay una demanda minima necesaria que cubria los costos
de nuevas inversiones en la zona.

2. Se deberian de incentivar la creacion de mas actividades
complementarias y planteamos el disefio de una ruta gastrondmica como
valor seguro. El uso que hace el turismo del patrimonio lleva a que la
gastronomia adquiera cada vez mayor importancia para promocionar un
destino y para captar corrientes turisticas. Azambuja (1999) sefiala que las
principales motivaciones se encuentran en la busqueda del placer a
través de la alimentacion y el viaje pero dejando de lado lo estandar para

favorecer lo genuino. Es importante notar que la construccién de las



rutas es un proceso dinamico; consecuentemente, el estado de situacion
se modifica permanentemente, generalmente en términos positivos, ya
que se produce un efecto contagio entre las regiones que genera nuevas
demandas organizacionales.

3. Se deberian de potenciar las actividades de ecoturismo en la zona dado
que se constituye como un elemento de atraccién de turistas. La
valoracion del medio ambiente es la otra cara de la moneda del
descrédito de las formas de Turismo masificado; en particular el de Sol y
Playa. Precisamente una de sus principales criticas ha sido el deterioro
medioambiental, consecuente con la indiscriminada urbanizacion en
varios municipios costeros, playas saturadas, ausencia de espacios,
suciedad... De este modo, el Turismo Rural se presenta como una
alternativa al Turismo tradicional, en el que el cliente disfruta de un
espacio natural privilegiado como es el caso que nos ocupa.

4. La zona debe adaptarse a través de la diversificacion de productos
turisticos que ofrece el mercado, y obtener una especializacion de la
oferta para ajustarse a los cambios que tienen lugar en los habitos del
consumidor y satisfacer sus necesidades, que en definitiva es lo mas
importante a la hora de fidelizarlo y de captar nuevos clientes.

Como conclusion general es preciso destacar la necesidad de actuar bajo el
marco de la sostenibilidad de los recursos a través de un uso adecuado de los

mismos lo que nos obliga necesariamente a un cambio en los planteamientos



tradicionales de la actividad turistica. En la tradicional mentalidad capitalista el
turista se considera mas como un factor de produccion que como un
consumidor al que habia que satisfacer. El progresivo enriquecimiento de la
poblacion, que ha visto paulatinamente incrementado su nivel de renta ha
establecido un elevado rasero de exigencia obligando a una modificacién en los
modos de produccién. La busqueda desenfrenada del beneficio, que caracterizo
a esta industria durante la década de los 60 y 70, ha dado paso a la
maximizacién de la utilidad de los consumidores como pieza fundamental del
proceso al tiempo que el turismo ha de servir de catalizador de un conjunto de

fuerzas que deber servir al progreso de los pueblos.
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